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Les informations contenues dans ce  document,
particulierement celles concernant les prévisions des
performances a venir du Groupe Reworld Media, sont des
déclarations prévisionnelles et peuvent étre sujettes a certains
risques et incertitudes.

Toutes les références a des performances passées du Groupe
Reworld Media ne doivent pas étre prises comme des
indicateurs des performances futures.

Le contenu de ce document ne doit pas étre considéré
comme un document commercial ou une sollicitation a l'achat
ou a la vente d'actions du Groupe Reworld Media.

Les informations, tableaux et états financiers reflétent
I'information  financiere disponible dans les comptes
consolidés semestriels. Les procédures d'audit sur les comptes
consolidés ont été effectuées. Le rapport d'audit relatif a la
certification des comptes consolidés a été émis.
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(a) ACPM, OneNext Global 2024 S1, 23 avril 2024.



CHIFFRES FINANCIERS CLES S1 2024

Contexte Chiffres clés

P ite d fli
Ukraine ot a0 Mayen.Orient cA:264,1 M€ EBITDAN: 22,8 M€

Elections présidentielles

américaines et incertitudes © -0,9% -2,3 M€ @+1,5%

politiques en France .

vs. 512023 ¢ vs.512023 vs. 512023 de marge

Inflation de 2,5% en France

Croissance de 6,5% du marché

de la communication®

RN ajusté @: 10,83 M€ Trésorerie: 80,6 M€

Orientation des investissements

publicitaires vers les grands

Ellﬁj)r\(/)szpoozrztli)fs (JO Paris 2024, @ +5,7 ME 11 216 ME 1 8,1 ME @
STE vs. S1 2023 de marge dette nette Flux d'exploitation
EURO2024 (B9 : 1,9X L12M EBITDA® -

oty
GERMANY %

(1) EBITDA hors charges liées aux plans d’actions gratuites présentées en Résultat exceptionnel.

(2) Résultat net consolidé hors charges liées aux dépréciations d'actions propres, hors dotations aux amortissements des écarts d’acquisitions et hors impéts différés.
(3) L12M EBITDA : EBITDA des 12 derniers mois (52 2023 et S1 2024).

(b) Le marché publicitaire au 1¢" semestre 2024 et prévisions 2024, #BUMP2024, 10 septembre 2024.
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CROISSANCE DE LA RENTABILITE

EBITDA

M€ CA
266,4 - +62 264,1

S12023 BroC BrtoB S12024

+1,3 - r2s

25 [
. . .

$12023 BroC BtoB 512024

Marge d’EBITDA (%)

(1) EBITDA hors charges liées aux plans d’actions gratuites présentées en Résultat exceptionnel.
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‘h‘f’, ' BToC

Décroissance du CA renforcée par un
effet exceptionnel lié au calendrier de
parution au 1e" trimestre

Hausse de 1,6 pt de marge d’EBITDA
grace a la baisse des colts industriels

BTOB

CA record pour un 1¢" semestre, grace
au succes des offres a la performance
et réseaux sociaux

Phase d'investissements stratégiques
dans les leviers porteurs de croissance






PLUS DE 80 MARQUES POPULAIRES SUR 12 THEMATIQUES ?
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Source : classement réalisé sur la base de la mesure Médiamétrie//Netratings, Audience Internet Global en France, moyenne de janvier a juillet 2024, en milliers de visiteurs uniques mensuels, en France.
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Note : PDV est ['abréviation de « points de vente ».
(c) Diffusion France Payée (DFP), ACPM, septembre 2024, DSH 2023/2024.



ENRICHISSEMENT CONTINU DE L
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Lancement de New Romance
Magazine (juin 2024).
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Lancement de ICON en
France (mars 2024) et de
Mon Petit Science & Vie
Histoire (aolt 2024).

Bonne dynamique sur I'édition

REWORLD 70 produits
MEDIA oirion d'édition

mis en vente au S1

+21%

vs. 512023

PSYCHOLOGIES!

ENFANTS
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Par Mélina Le Guillou
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GRAZIN

Poursuite du développement

international avec le lancement
de Gazette par Grazia aux

Etats-Unis (été 24).
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3E GROUPE MEDIA SUR LE WEB ¢

en millions de VU mensuels(@
plus de 270 millions
de vidéos vues / mois
©
-

vivendi

GROUPE FIGARO

CCMBenchmark

Utilisation de solutions innovantes
31 O ' pour maximiser I'impact publicitaire
’
AN

et minimiser lI'impact carbonne

webecic. (S Ao SEET
»> Fortes progressions d'audiences de sites leaders!©)
france-t (D
I
n sNUMERIQUES S fe
17,5 millions 5,8 miillions 3,2 millions
— _ de VU / mois de VU / mois de VU / mois
‘\ radiofrance _ +7% sur 1 an +19% sur 1 an +56% sur 1 an

(d) Médiamétrie//Netratings, Audience Internet Global en France ; pour les audiences des groupes médias et des sites, moyenne en milliers de visiteurs uniques de janvier a juillet 2024 et
comparaison vs. période similaire en 2023. (e) Bilan S1 2024, Observatoire de I'E-Pub, #Obsepub, 11 juillet 2024.


https://www.adnami.io/

1ER GROUPE MEDIA
surLes RESEAUX SOCIAUX ( )

81,8 millions d'abonnés(

CEO006QRPOOB

+5,5% sur1an

#Tendance : les 15-24 ans(9) #Tendance : rémunération / | SOCIaI Q
4h / jour de surf dont des créateurs de contenus ) content
2h24 /jOUI‘ sur le social (39%) par les plateformes sociales - Infiltration de nos programmes
! originaux, création de \\
contenus sur mesure \

plus de 550 millions —

@ de vidéos vues / mois - social®
+57% de croissance sur1an /"/ pUbIISher

- grace aux 600 shows & programmes
orignaux (1a 10 minutes)

4, * Intégration directe de la

- 1“4 caution de nos marques etde
MS- notre caﬁaate e C|b|age en
b i 4 at paid social

(f) Nombre d’abonnés non dédupliqués aux plateformes Facebook, Instagram, Twitter, Pinterest, ' !}3 t
TikTok, Youtube, Snapchat et Twitch, données éditeurs. (e) Bilan S1 2024, Observatoire de I'E-Pub, ¢
#Obsepub, 11 juillet 2024. (g) Med/ametr/e L’Année Internet 2023, 8 février 2024.




UNE OFFRE PERFORMANCE MULTI-LEVIERS ()

td

o metapic /Influence

marketing

(Social) E

Leads

LEADSLAE

7z Affilinks

( REWORLD

MEDIACONNnect

‘ OMPARLAB

Comparateur

]

Retail Media

Affiliate
marketing

L* COPACOUPONA

Mobile &
App Ad .
X\ Appiness.

Content to
commerce

& Data

Plus de

3 000 clients
180 000

sites affiliés

5,5 mdse
revenus

pour nos clients en 2023

Plus de

100 000

influenceurs actifs

Plus de

2,5 millions

applications installées depuis 2020
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AMELIORATION DE LA RENTABILITE BtoC q

»> Décroissance du CA renforcée par un effet
M€ ———CA EBITDA —— exceptionnel lié au calendrier de parution au 1" trimestre

»> Hausse de 1,6 point de la marge d’EBITDA

sous l'effet d'une baisse des OPEX de plus de 8%
122,7
114,2 5,41 € HT / panier : 8,5 M€ MRR

+1,6% vs. S1 2023 Monthly Recurring Revenue

8,0 9.3
I
S12023  S12024
— CA BTOC / produit CA BTOC / offre ——
(o)
% Magazines 55% 2 unité
A8 -'7,3% vs. S12023 -4,9% vs. 512023

Marge d’EBITDA (%)
12023 S12024 Diversification $ 45% 3 'abo.
Stable vs. S1 2023 -9 495 vs. S12023

(1) EBITDA hors charges liées aux plans d’actions gratuites présentées en Résultat exceptionnel.
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BToB EN CROISSANCE & DEVELOPPEMENT (’

M€ ——CA EBITDAN —— > CA record pour un 1¢f semestre, sous-tendu par la
croissance des activités digitales (pres de 90% du CA BtoB)

— Succes des offres a la performance et sur les

réseaux sociaux
1437 149.9

»> Baisse de 1,0 point de la marge d’EBITDA

sous 'effet d'une augmentation des OPEX de plus de 5%
14,5 13,5 qui témoigne d'une phase d’'investissement stratégique

-- dans les leviers 3 fort potentiel de croissance

512023 S12024

+9,2% de croissance du marché de la communication

digitale en France ), tiré par le social (+25%), la vidéo (+23%)
. et le trio GMAR (+20%) mais aussi boosté par les grands RDV

sportifs (€
Marge d’EBITDA (%) y 4

S12023 S12024

(1) EBITDA hors charges liées aux plans d’actions gratuites présentées en Résultat exceptionnel.
(2) GMA : Google-Meta-Amazon, incluant Alphabet (Google, Youtube), Meta (Facebook, Instagram, WhatsApp), Amazon (dont Twitch), hors Apple et Microsoft 17
(b) Le marché publicitaire au 1¢" semestre 2024 et prévisions 2024, #BUMP2024, 10 septembre 2024 ; (e) Bilan S1 2024, Observatoire de I'E-Pub, #Obsepub, 11 juillet 2024.



COMPTE DE RESULTAT CONSOLIDE S1 2024 q

En M€ 30/06/2023  Variation (M€)  Variation (%)
Chiffre d'affaires 264,1 266,4 (2,3) -0,9%
Charges opérationnelles (241,3) (243,9) 2,6 -1,1%
EBITDA'" 22,8 22,5 0.3 +1,5%
Dotations aux amortissements (3,8) (4,1) 0,3 -7,5%
EBIT!" 19,0 18,4 0.7 +3,6%
Résultat financier” (3,9) (4,7) 0,8 -16,8%
Résultat exceptionnelm (3,2) (8,4) 5,2 -61,7%
Impot sur le résultat (1,6) (0,7) (0,9)

Résultat net ajusté 10,3 4,5 5,7 x2,3
Dépréciation d'actions propres (3,3) - (3,3)

Dotations aux amort. des écarts d'acquisitions (0,0) 3,5 (3,5)

Impots différés (0,7) 4,3 (5,0)

Résultat net de I'ensemble consolidé 6,2 12,3 (6,1) -50,0%
Intéréts minoritaires (0,6) (1,4) 0,8

Résultat net part du Groupe 5,6 10,9 (5,3) -48,0%

(1) EBITDA et EBIT hors charges liées aux plans d'actions gratuites présentées en Résultat exceptionnel. 18

(2) Résultat financier hors charges liées aux dépréciations d’actions propres et y compris frais d'emprunts a étaler.



FLUX DE TRESORERIE S1 2024 D

Trésorerie active

M€

| |

« Dépréciation des titres auto-détenus
79% de I'EBITDA @
transformeé en cash — .G:B
— 806

VvS. 52% au S12023 I

31/12/23  Exploitation Impots Exceptionnel CAPEX Financement Acquisitions Actions Effet de 30/06/24

propres change
N1 118,3 G5 D 1D @8 DO (04 888
31/12/22 30/06/23
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DETTE FINANCIERE NETTE S1 2024

M€ Variation de la DFN

(9

A
G2, 193,2 80,6
» 19x EBITDA 505 8

Gearing? de 51%

193,2
e [l
capital remboursé - —

31/12/23 30/06/24 31/12/23 30/06/24 Dette brute  Tréso DFN
» 26,3 M€
. . Dette financiére brute Trésorerie active Dette nette au 30/06/2024
échéance moyenne
en capital / an jusqu’en 2027
M€ Maturité de la dette bancaire

190,6

@ i 1ere échéance in fine

.
- 32,7
I

30/06/24 S2 2024 2025 2026 2027 2028 31/12/28

(1) EBITDA des 12 derniers mois, hors charges liées aux plans d’actions gratuites présentées en Résultat exceptionnel.
(2) Ratio de gearing calculé comme suit [Dette financiére nette / (Capitaux propres part du Groupe + Intéréts minoritaires)].
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- 1 | Développer le groupe

Capitaliser sur nos marques leaders sur leur thématique
Investir dans les contenus et les formats les plus porteurs
Poursuivre la digitalisation et la diversification de notre offre

Accompagner nos clients dans la digitalisation de leur communication

Développer et proposer des offres innovantes & pertinentes, en
ligne avec les évolutions du marché

Combiner croissance organique et croissance externe sélective
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CONTACTS s

8 rue Barthélémy Danjou

92100 Boulogne Billancourt
reworldmedia.com
investisseurs@reworldmedia.com

Suivez-nous aussi : m n

Listing Sponsor : Euroland Corporate
Contact : Julia Bridger
jbridger@elcorp.com

Communication
Contact : PCE - Ségoléne de St Martin
sdestmartin@p-c-e.fr



mailto:jbridger@elcorp.com
mailto:sdestmartin@p-c-e.fr




REWORLD
( MEDIA

LEADING MEDIA GROUP

CONTENT o BRANDS ¢ TECHNOLOGIES



	Diapositive 1
	Diapositive 2
	Diapositive 3 SOMMAIRE
	Diapositive 4
	Diapositive 5
	Diapositive 6
	Diapositive 7
	Diapositive 8
	Diapositive 9
	Diapositive 10
	Diapositive 11
	Diapositive 12
	Diapositive 13
	Diapositive 14
	Diapositive 15
	Diapositive 16
	Diapositive 17
	Diapositive 18
	Diapositive 19
	Diapositive 20
	Diapositive 21
	Diapositive 22
	Diapositive 23
	Diapositive 24
	Diapositive 25
	Diapositive 26

